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。輸出増を産地発晨に
つなけるための11題， 仇

い
〗農
産
物
輸
出
に
お
け
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
の
課
題

森

高

正

博

（九
州
大
学
大
学
院
農
学
研
究
院
准
教
授
）

輸
出
戦
略
を
考
え
る
際
、
見
落
と
さ
れ
が
ち
な
の
が
国
内
需
要
と
の
関
係
で
あ
る
。
ま
た
、
海
外
と
の
競
争
に
ば
か
り
目

を
向
け
る
と
、
国
内
産
地
間
の
ブ
ラ
ン
ド
の
衝
突
も
起
こ
り
か
ね
な
い
。
ま
だ
手
探
り
と
も
い
え
る
日
本
農
産
物
の
海
外

輸
出
を
戦
略
的
に
進
め
る
た
め
に
、
な
に
が
必
要
な
の
か
。
オ
ー
ル
ジ
ャ
パ
ン
だ
か
ら
こ
そ
必
要
な

「戦
略
」
を
考
え
る
。
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ー
一
は
じ
め
に

農
産
物
国
内
市
場
の
成
熟
と
哀
退
、
あ
る
い
は
国
産
の
シ
ェ

ア
低
下
が
予
想
さ
れ
る
場
合
、
海
外
市
場
へ
の
市
場
拡
大
は
、

国
内
農
業
を
可
能
な
限
り
維
持
す
る
た
め
の
不
可
欠
な
戦
略
の

―
つ
で
あ
ろ
う
。
ま
た
、
攻
め
の
農
林
水
産
業
の

一
環
と
し
て
、

2
0
1

4
年
以
降
に
は
、
品
目
別
輸
出
団
体
の
発
足
な
ど
が
進

み
、
オ
ー
ル
ジ
ャ
パ
ン
で
の
輸
出
体
制
の
整
備
と
、品
目
に
よ
っ

て
は
ジ
ャ
パ
ン

・
プ
ラ
ン
ド
の
構
築
を
め
ざ
す
動
き
が
み
ら
れ

る
。
本
稿
で
は
、
虚
産
物
及
び
加
工
食
品

（以
降
で
は
単
に
農

産
物
と
呼
ぶ
）
の
輸
出
戦
略
に
つ
い
て
、
と
く
に
価
格
と
プ
ラ

ン
デ
ィ
ン
グ
を
中
心
に
検
討
す
る
。

な
お
、
本
税
は
森
高
(
2
0
1
4
、
2
0
1
6
)
を
も
と
に
再
編
・

加
筆
し
た
も
の
で
あ
る
。
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1
5翡
闘
讀
穀
ft伴
う

海
外
市
場
の
需
要
増
大
に
伴
っ
て
、
適
切
な
輸
出
戦
略
も
変

わ
っ
て
い
く
。
ま
ず
、
海
外
市
場
の
需
要
が
小
さ
い
時
は
、
国

内
市
場
よ
り
か
な
り
低
価
格
で
な
い
と
輸
出
そ
の
も
の
が
成
立

し
な
い
。
そ
の
た
め
、
輸
出
に
は
国
内
需
給
潤
整
の
意
味
が
大

き
く
な
る
。
こ
の
段
階
で
は
、
国
内
市
場
の
需
給
緩
和
時
に
、

輸
出
を
通
し
て
国
内
市
場
か
ら
余
剰
戯
涯
物
を
隔
離
す
る
こ
と

で
、
国
内
価
格
を
維
持

・
向
上
す
る
こ
と
が
目
的
と
な
る
。
そ

の
た
め
、
輸
出
価
格
が
国
内
価
格
を
下
回
る
と
し
て
も
、
輸
出

凩
を
増
や
す
方
が
望
ま
し
い
。

た
だ
し
、
輸
出
と
同
内
巾
楊
で
産
地
庭
先
価
格
が
異
な
れ
ば
、

ど
の
産
地
が
敢
え
て
輸
出
す
る
か
と
い
う
点
で
産
地
間
の
ジ
レ

ン
マ
が
発
生
す
る
。
こ
の
時
、
国
内
市
場
価
格
の
維
持
・
向
上

の
便
益
を
も
っ
と
も
享
受
す
る
の
は
、
市
楊
シ
ェ
ア
が
最
人
の

産
地
で
あ
り
、
必
然
的
に
、
妓
大
産
地
が
輸
出
を
お
こ
な
う
イ

ン
セ
ン
テ
イ
プ
を
も
つ
こ
と
に
な
る
。
そ
し
て
、
産
地
庭
先
価

格
に
輸
出
と
国
内
仕
向
け
で
差
が
あ
る
間
は
、
商
業
者
が
卸
売

市
場
で
潤
逹
し
て
輸
出
す
る
裁
定
取
引
は
成
立
し
な
い
で
あ
ろ

う
。
こ
の
段
階
を

「
I

需
給
調
整
弁
の
段
階
」
と
位
置
づ
け

る
こ
と
が
で
き
る
。

つ
い
で
、
よ
り
海
外
市
場
の
規
模
が
大
き
く
な
っ
て
く
る
と
、

国
内
シ
ェ
ア
の
大
き
な
産
地
を
中
心
と
し
て
、

豊
作
時
に
術
給

調
整
弁
と
し
て
低
価
格
で
輸
出
を
お
こ
な
い
な
が
ら
も
、
凶
作

時
に
も
輸
出
が
発
生
す
る
よ
う
に
な
る
。
そ
の
た
め
、
輸
出
産

地
は
安
定
的
な
供
給
体
制
や
チ
ャ
ネ
ル
構
築
を
図
っ
て
い
く
こ

と
と
な
る
。
ま
た
、
豊
凶
に
よ
る
輸
出
塁
の
ば
ら
つ
き
は
小
さ

く
な
っ
て
い
く
。
こ
れ
を

「
II
．
安
定
出
荷
の
段
階
」
と
位
置

づ
け
る
こ
と
が
で
き
る
。

最
後
に
、
海
外
市
場
の
需
要
が
国
内
市
場
と
同
等
ま
で
拡
大

し
て
く
る
と
、
需
給
調
整
弁
と
し
て
あ
え
て
低
価
格
で
輸
出
を

お
こ
な
う
意
味
が
な
く
な
る
た
め
、
輸
出
と
国
内
市
場
仕
向
け

で
産
地
庭
先
価
格
の
差
が
な
く
な
る
。
海
外
市
場
も
重
点
市

場
の

一
っ
と
し
て
、
多
く
の
産
地
が
輸
出
を
実
施
す
る
こ
と
が

で
き
る
よ
う
に
な
る
と
と
も
に
、
卸
売
市
場
な
ど
を
通
し
て
濶

達
す
る
こ
と
で
商
業
者
に
よ
る
裁
定
取
引
も
活
発
と
な
る
。
海

外
市
場
に
お
い
て
凶
内
産
地
問
競
争
が
激
し
く
な
る
の
で
、
製

品
差
別
化
が
重
要
な
輸
出
戦
略
と
な
っ
て
く
る
。
こ
れ
を
「
IIl.

重
点
市
場
の
段
階
」
と
位
置
づ
け
る
こ
と
が
で
き
る
。

i
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第 1部）輸出増を産地発展に
つなげるための課題

3

一睛
1
年
荘
我
這
吐
終
釦
廿

現
在
、
多
く
の
海
外
市
場
お
よ
び
品
目
は
ほ
ぼ

「
l
．
需
給

調
整
弁
の
段
階
」
お
よ
び

「
n．
安
定
出
荷
の
段
階
」
に
あ
る

と
考
え
ら
れ
る
。
し
か
し
、
現
実
に
は
、
多
く
の
産
地
に
お
い

て
、
国
内
市
場
と
同
等
以
上
の
価
格
で
な
け
れ
ば
輸
出
し
な
い

と
い
う
慈
識

（以
下
で
は
、
こ
れ
を
価
格
基
準
と
呼
ぶ
）
が
強
く
、

そ
の
結
果
と
し
て
、
小
規
模
産
地
の
輸
出
や
、
卸
売
市
場
調
達

に
よ
る
裁
定
取
引
も
活
発
に
お
こ
な
わ
れ
て
い
る
。
こ
う
し
た

価
格
戦
略
が
合
理
的
に
な
る
の
は
、
海
外
市
場
の
需
要
が
国
内

と
同
等
以
上
の
規
模
に
な
る

「
m．
韮
点
市
場
の
段
階
」
で
あ

る
。
そ
こ
に
至
っ

て
い
な
い
現
段
階
で
は
、
輸
出
に
お
け
る
価

格
戦
略
が
硬
直
的
と
い
わ
ざ
る
を
え
ず
、
こ
れ
は
国
内
産
地
全

体
と
し
て
は
、
チ
ャ
ン
ス
ロ
ス
の
発
生
を
意
味
し
て
い
る
。

も
し
、
市
場
シ
ェ
ア
上
位
の
産
地
が
低
価
格
で
の
輸
出
を
お

こ
な
う
な
ら
ば
、
小
規
模
涯
地
は
そ
う
し
た
価
格
設
定
が
で
き

ず

（逆
に
い
え
ば
、

上
昇
し
た
国
内
市
場
価
格
で
国
内
市
場
へ
仕

向
け
る
こ
と
を
選
択
す
る
ほ
う
が
良
い
と
い
う
こ
と
に
な
り
）、
結

果
的
に
、
輸
出
先
市
場
に
お
け
る
産
地
間
の
過
剰
な
競
争
を
抑

制
す
る
と
い
う
側
面
も
持
つ
。

そ
の
た
め
に
は
、
豊
作
時
の
過
剰
批
を
ス
ポ
ッ
ト
で
捌
け
る

よ
う
な
売
り
方
の

T
夫
が
必
要
と
な
る
。
国
内
市
場
で
あ
れ

ば
、
産
地
の
出
荷
予
測
に
も
と
づ
い
て

2
週
間
ほ
ど
前
か
ら
特

光
準
備
が
お
こ
な
わ
れ
る
こ
と
に
な
る
。
海
外
市
楊
に
お
い
て

は
、
と
く
に
悔
上
輸
送
の
場
合
は
輸
送
日
数
が
か
か
る
こ
と
か

ら
、
特
売
の
た
め
の
準
備
時
間
は
、
国
内
の
そ
れ
よ
り
余
裕
が

で
き
る
こ
と
に
な
る
。
そ
の
分
、
よ
り
粕
度
の
古
四
い
出
荷
予
測

が
出
る
ま
で
待
っ
て
か
ら
特
売
の
商
談
に
入
る
こ
と
も
可
能
で

あ
ろ
う
。

た
だ
し
、
海
外
rh場
に
お
い
て
は
、
特
売
で
あ
っ
て
も
多
く

の
場
合
は
高
級
品
と
な
る
こ
と
、
ま
た
、
多
く
の
海
外
消
費
者

に
は
な
じ
み
の
簿
い
商
品
で
あ
る
た
め
、
単
に
安
く
し
て
、
そ

の
注
意
喚
起
だ
け
を
広
佐
す
る
と
い
う
方
法
で
は
十
分
に
品

を
捌
く
こ
と
が
難
し
い
と
思
わ
れ
る
。
海
外
梢
費
者
に
単
品

の
フ

ェ
ア
を
通
し
て
ス
ポ

ッ
ト
で
購
入
に
ま
で
至
ら
せ
る
に

は
、
新
規
性
や
メ
リ
ッ
ト
、
食
べ
方
等
の
提
案
を
伴
っ
た
プ
ロ

モ
ー
シ

ョ
ン
が
必
要
で
あ
ろ
う
。
豊
作
時
に
こ
う
し
仕
掛
け
を

遅
滞
な
く
お
こ
な
う
に
は
、
産
地
側
の
事
前
準
備
が
肝
要
で
あ

る
。
ま
た
、
特
売
の
実
施
方
法
が
産
地
・
輸
出
商
社
・
輸
入
商

社

・
小
売
店
で
検
討
さ
れ
、
垂
直
的
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
シ
ス
テ

ム
と
し
て
構
槃
さ
れ
て
い
る
必
要
が
あ
る
。
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と
こ
ろ
で
、
海
外
市
場
に
お
い
て
、
日
本
産
農
産
物
は
後
発

で
参
入
す
る
商
品
と
い
う
こ
と
に
な
り
、
差
別
的
優
位
性
の
強

調
に
よ
る
他
国
産
か
ら
の
プ
ラ
ン
ド
・
ス
イ
ッ
チ
が
必
要
で
あ

る
。
ま
た
、
日
本
産
農
産
物
の
多
く
は
、
海
外
市
場
に
最
高
級

の
価
格
帯
で
参
入
を
お
こ
な
わ
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
そ
の
場

合
、
消
費
者
の
高
い
プ
ラ
ン
ド
認
知
と
関
与
、
お
よ
び
プ
ラ
ン

ド
付
与
主
体
に
お
け
る
高
い
管
理
水
準
が
求
め
ら
れ
る

（波
梢

2
0
0
2
)。
そ
の
た
め
に
も
、
ど
の
よ
う
な
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン

グ
戦
略
の
も
と
で
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
お
こ
な
っ
て
い
く
か
と

い
う
方
向
づ
け
が
重
要
で
あ
る
。

海
外
市
場
が
「
皿
頂
点
市
場
の
段
階
」
に
至
っ

て
い
な
い

こ
と
と
裏
返
し
に
な
る
が
、
国
内
の
各
産
地
プ
ラ
ン
ド

（以
下
、

適
宜
、
個
別
プ
ラ
ン
ド
と
呼
ぷ
）
が
こ
れ
ま
で
固
内
市
場
に
お
い

て
築
い
て
き
た
梢
費
者
認
知
や
競
争
地
位
な
ど
も
、
海
外
市
場

で
は
確
立
し
て
い
な
い
こ
と
が
多
く
、

一
括
し
て
日
本
産
と
い

う
イ
メ
ー
ジ
に
な
り
や
す
い
（
図
1
)。
そ
の
場
合
、
傘
プ
ラ

ン
ド
と
し
て
ジ
ャ
パ
ン

・
プ
ラ
ン
ド
を
採
用
し
て
、
統

一
的
な

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
お
こ
な
っ
て
い
く
こ
と
に

一
定
の
意
義
が

布
fB1咋
罪
3

け
る
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
と

あ
る
。
し
か
し
、

実
際
に
は
、
必
ず
し
も
シ
ェ
ア
の
高
い
産
地

が
輸
出
を
リ
ー
ド
し
て
い
る
と
は
限
ら
ず
、
多
く
の
花
地
プ
ラ

ン
ド
が
輸
出
さ
れ
て
い
る
こ
と
は
前
述
の
通
り
で
あ
る
。
そ
し

て
、
こ
の
こ
と
は
、
海
外
市
場
に
お
け
る
国
内
産
地
間
の
プ

図 1 海外市場における製品マップのイ メージ

品質

口
／亨9門
亨9二／

産地・品種などの
水平的ポジション

口
戻業と経済•2018.s l 32 



第 1部）輸出増を産地発展に
つなげるための課題

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
競
争
を
発
生
さ
せ
て
お
り
、
す
で
に
2
0
1
1

年
に
は
農
林
水
産
省

(2
0
1
1
)
に
お
い
て
、
日
本
の
海
外

で
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
「
主
要
産
地
県
等
が
中
心
と
な
り
組

織
し
て
い
る
輸
出
促
進
協
議
会
等

（約
50
団
体
）
が
国
の
補
助

金
を
活
用
し
た
販
促
P
R
を
出
張
で
実
施
す
る
ケ
ー
ス
が
大
多

数
」
で
あ
る
こ
と
、
さ
ら
に
、

「
輸
出
先
で
の
産
地
間
競
争
に

よ
る
日
本
産
品
の
シ
ェ
ア
の
争
奪
戦
も
散
見
」
さ
れ
る
こ
と
が

指
摘
さ
れ
て
い
る
。

平
成
26
年
後
半
以
降
、
コ
メ
・
コ
メ
加
工
品
、
牛
肉
、
日
本
茶
、

林
産
物
、
花
き
、
水
産
物
、
一
n果
物
の
7
品
目
で
品
目
別
輸
出

団
体

（以
ド
、
輸
出
促
進
協
議
会
と
総
称
す
る
）
が
発
足
し
、
そ

う
し
た
取
り
組
み
に
当
た
っ
て
い
る

（農
林
水
産
省
2
0
1
5
)。

し
か
し
、
わ
が
国
の
農
産
物
に
お
い
て
は
、
単
純
に
ジ
ャ
パ
ン

・

プ
ラ
ン
ド
に
統

一
す
る
傘
プ
ラ
ン
ド
戦
略
は
構
造
的
に
成
立
し

な
い
。
輸
出
に
お
け
る
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
と
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

の
実
態
を
見
る
と
、
国
内
各
産
地
が
そ
れ
ぞ
れ
の
産
地
プ
ラ
ン

ド
を
維
持
し
つ

つ
、
各
産
地
独
自
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
活
動
が

お
こ
な
わ
れ
て
き
て
お
り
、
ジ
ャ
パ
ン
・
プ
ラ
ン
ド
で
の
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
と
併
存
す
る
と
い
う
、
緩
や
か
な
デ
ュ
ア
ル

・
プ

ラ
ン
ド
戦
略
が
採
用
さ
れ
て
い
る
状
況
が
生
ま
れ
て
い
る
。
今

後
、
プ
ラ
ン
ド
付
与
主
体
を
明
確
化
し
、
緩
や
か
な
デ
ュ
ア
ル

・

プ
ラ
ン
ド
の
現
状
と
、
ジ
ャ
パ
ン

・
プ
ラ
ン
ド
の
政
策
的
推
進

と
の
整
合
性
を
回
っ
て
い
く
こ
と
が
課
題
と
な
る
。

5
_

＂IJ
騎
雑
蒻
ョ
ン
に

図

2
は
、
各
産
地
が
自
産
地
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
お
こ

な
っ
た
場
合
に
影
押
が
波
及
す
る
過
程
を
表
し
た
校
式
図
で
あ

る
。

こ
の
図
を
用
い
て
、
ま
ず
、
傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
が
な
く
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
み
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

お
こ
な
っ
て
い
る
状
況
を
考
え
よ
う
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に

よ
っ
て
自
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
受
注
最
を
増
加
さ
せ
る
過
程
は
次

の
よ
う
に
説
明
で
き
る
。
自
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
投
資
が
自
プ
ラ
ン
ド
の
甜
要
を
増
加
さ
せ
（
固
中
の
矢
線
①）
、

自
産
地
の
需
要
増
加
は
バ
イ
ヤ
ー
か
ら
の
受
注
撮
を
増
加
さ
せ

る

（矢
線
②
）
（
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
直
接
効
果
）。

こ
れ
と
は
別

に
、
自
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
お
こ
な
う
こ
と

で
、
消
費
者
の
注
意
を
国
内
他
産
地
プ
ラ
ン
ド
か
ら
自
産
地
プ

ラ
ン
ド
ヘ
奪
う
、
国
内
他
産
地
よ
り
も
良
い
イ
メ
ー
ジ
を
消
費

者
に
与
え
る
、
国
内
他
産
地
の
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
機
会
や
販
売

チ
ャ
ネ
ル
を
奪
う
な
ど
、
何
ら
か
の
形
で
他
産
地
プ
ラ
ン
ド
の

甜
要
を
減
ら
す
場
合
が
あ
る

（矢
線
③）。

他
産
地
の
需
要
が

減
少
す
る
こ
と
で
、
バ
イ
ヤ
ー
が
自
プ
ラ
ン
ド
に
発
注
す
る
可

叫農業と経済●2018・ 5 



図2 プロモーション効呆の波及過程

自産地プランドの
需要

l ―‘・・. ．． 
公

.•‘・
l.... 

他産地ブランドの
需要

自産地プラン ドの
受注量

他産地プランドの
受注量

傘ブランドの
プロモーション

-• 正の効果

……・・・負の効果

．．． ~~ 正負どちらもありえる効果

ン
投
資
は
控
え
る
べ
き

で
あ
る
が
、
各
産
地
プ

（プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
戦

略
効
果）
。

一
方
で
、
自
産
地
プ

ラ
ン
ド
の
需
要
増
加
と

他
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
術

要
減
少
は
、

他
産
地
プ

ラ
ン
ド
の
受
注
羅
減
少

と
い
う
副
作
用
を
生

む

（
図
中
の
矢
線
①
↓

⑤
、
③
↓
⑥
)。
受
注

餓
増
加
の
内
、
他
産
地

の
受
注
菌
減
少
で
相
殺

さ
れ
る
分
は
、
輸
出
国

全
体
と
し
て
は
成
果
と

は
な
ら
な
い
。
全
体
的

見
地
か
ら
す
れ
ば
、
パ

イ
の
奪
い
＾
11

い
と
な
る

よ
う
な
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

能
性
を
高
め
る
こ
と
が

期
待
さ
れ
る

（矢
線
④
）

ラ
ン
ド
が
自
プ
ラ
ン
ド
の
受
注
捐
上
昇
だ
け
を
考
え
る
な
ら
ぱ
、

自
産
地
だ
け
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
控
え
て
、
パ
イ
を
奪
わ
れ
る

に
任
せ
る
と
い
う
選
択
は
困
難
で
あ
る
。
と
く
に
、
輸
出
先
市

場
で
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
が
同
質
的
と
と
ら
え
ら
れ
て
い
る
場
合
、

プ
ロ

モ
ー
シ

ョ
ン
投
資
を
通
し
た
パ
イ
の
奪
い
合
い
が
激
化
し

や
す
い
だ
ろ
う
。

悔
外
市
場
に
需
給
潤
整
の
意
義
が
あ
る
間
は
、
前
述
の
よ
う

に、

で
き
る
だ
け
国
内
市
場
シ

ェ
ア
の
高
い
産
地
が
積
極
的
に

国
内
市
場
価
格
の
安
定
化
を
実
現
す
る
た
め
の
輸
出
を
お
こ
な

う
こ
と
が
望
ま
し
い
。
こ
の
と
き
、
輸
出
さ
れ
る
朕
地
プ
ラ
ン

ド
や
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
お
こ
な
う
主
体
も
そ
う
し
た
主
産
地

の
み
と
な
る
た
め
、

ジ
ャ
パ
ン

・
プ
ラ
ン
ド
に
お
け
る
プ
ラ
ン

ド
内
競
争
も
自
ず
と
制
限
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。

6
-

祖
樗
蒻
窃
認
距
ド
に
お
け
る

傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、
当
然
、
そ
の
傘
の
下

に
あ
る
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
需
要
を
増
加
さ
せ
る
も
の
で
あ
る

（図
2
の
矢
線
⑧
、
⑨
に
示
さ
れ
る
直
接
効
果
）。

し
か
し
、
先
述

の
通
り
構
造
的
に
緩
や
か
な
デ
ュ
ア
ル
・
プ
ラ
ン
ド
が
形
成
さ

れ
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
間
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
競
争
を
直
接
的

戻栗と経済•2018 . 51~ 



著作権保護のため図は非表示

第 1部）輸出増を産地発展に
つなげるための課題

に
抑
止
で
き
な
い
の
で
あ
れ
ば
、
傘
プ
ラ
ン
ド
に
は
、
そ
の
直

接
効
果
も
さ
る
こ
と
な
が
ら
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
間
の
過
剰
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
間
接
的
に
抑
制
す
る
役
割
が
期
待
さ
れ
る
。

も
し
、
傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
っ
て
、
高
品

質
や
安
全
性
、
日
本
食
の
文
化
的
背
岱
な
ど
の
共
通
項
の
み
強

調
し
た
結
果
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
お
け

る
戦
略
効
果
を
強
め
た
り
、
産
地
プ
ラ
ン
ド
問
の
阿
質
性
に
対

す
る
消
費
者
認
識
を
高
め
た
り
す
る
場
合
、
前
節
の
メ
カ
ニ
ズ

ム
の
通
り
、
産
地
プ
ラ
ン
ド
問
の
過
剰
な
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
が

激
化
す
る
こ
と
に
な
ろ
う

（図
2
の
矢
線
⑦
が
正
）。

こ
こ
で
、
傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
が
、
各
産
地
プ

ラ
ン
ド
の
多
様
性
や
そ
れ
ぞ
れ
の
個
性
に
つ
い
て
強
調
す
る
場

合
を
考
え
て
み
よ
う
C

も
し
、
そ
の
結
果
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド

の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
お
け
る
戦
略
効
果
を
弱
め
た
り
、
産
地

プ
ラ
ン
ド
間
の
異
質
性
に
対
す
る
消
費
者
認
識
を
高
め
た
り
す

る
場
合
は
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
間
の
過
剰
な
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

投
資
は
抑
制
さ
れ
る
こ
と
に
な
ろ
う
。
現
在
の
ジ
ャ
パ
ン

・
プ

ラ
ン
ド
に
お
け
る
訴
求
は
高
品
質
や
安
全
件
と
い
っ
た
共
通
項

の
強
濶
に
偏
っ
て
い
る
と
思
わ
れ
る
。
直
接
効
果
を
得
る
た
め

に
共
通
の
強
み
の
訴
求
は
煎
要
で
あ
る
が
、
多
様
性

・
個
性
の

強
調
が
あ
わ
せ
て
お
こ
な
わ
れ
る
こ
と
が
必
要
で
あ
ろ
う
。

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
お
い
て
は
、
訴
求
内
容
や
方
法
を
適

切
に
選
択
し
、
あ
る
程
度
効
果
の
方
向
性
を
採
作
す
る
こ
と

が
可
能
で
あ
る
。
た
だ
し
、
必
ず
し
も
、
完
全
に
想
定
通
り

の
効
果
を
出
せ
る
と
は
限
ら
な
い
。
ど
の
よ
う
な
訴
求
内
容

・

351戻莱と経済●2018・ 5 



表 1 傘プランドのプロモーション効果に応じたプランディング戦略

各産地プランドのプロモーションによる競合プランドヘの

副作用が、傘プランドのプロモーションによって・・・

改苦する 悪化する

プモ1各 デュアル ・ブラント'
モロン、産

増加する ジャパン ・プランドと産地プランド
シl ョ地
ンプ の併記 個別ブランド

ヨ：がラ ジャパン ・プランドは用

ンン いず、産地プランドのみ

E ド 傘ブランド 使用
つの 減少する 個別の産地プラン ドは用いず、ジャ

てドプ バン ・プランドに統一
：のロ

費科 ：森？Di(2016)の図2をもとに作成

モ
ー
シ
ョ
ン
を

悪
化
さ
せ
る
方

向
に
し
か
働
か

な
い
の
で
あ
れ

ば
、
輸
出
促
進

協
議
会
あ
る
い

は
産
地
間
連
携

を
通
し
て
、
各

産
地
プ
ラ
ン
ド

に
関
す
る
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
の

協
調
的
な
抑
制

を
進
め
る
べ
き

状
態
と
い
え
る
。

し
か
し
、

地
プ
ラ
ン
ド
の

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
投
賓
を
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
で
き
な
い
環
悦
に
あ

れ
ば
、
敢
え
て
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
み

に
委
ね
る
と
い
う
判
断
も
あ
り
え
る
。

各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
お
け
る
副
作
用
が

各
涯

方
法
を
と
っ
て

も
、
過
剰
プ
ロ

改
善
す
る
場
合
に
は
、
傘
プ
ラ
ン
ド
を
用
い
る
意
義
が
出
て
く

る
。
そ
の
中
で
も
、
傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
っ

て
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
お
け
る
直
接
効

果
が
い
っ
そ
‘
？
向
上
す
る
の
で
あ
れ
ば
、
各
産
地
の
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
は
健
全
な
慈
味
で
い
っ
そ
う
活
発
と
な
る

（図
中
の
矢

線
⑦
が
正
）。

異
質
性
が
高
く
認
識
さ
れ
て
い
る
、
あ
る
い
は
、

さ
れ
る
よ
う
に
な
れ
ば
、
各
産
地
に
と
っ
て
戦
略
効
果
よ
り
直

接
効
果
が
相
対
的
に
頂
視
さ
れ
る
の
で
、
こ
う
し
た
状
況
が
発

生
し
や
す
く
な
る
。
以
上
の
場
合
、
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
の
基
本

方
針
は
デ
ュ
ア
ル
・

プ
ラ
ン
ド
と
な
る
。

一
方
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
問
の
同
質
性
が
高
い
場
合
は
、
戦

略
効
果
が
相
対
的
に
重
視
さ
れ
て
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
が
お
こ
な

わ
れ
て
い
た
こ
と
に
な
る
。
そ
の
場
合
、
傘
プ
ラ
ン
ド
の
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
が
副
作
用
を
改
笹
さ
せ
る
と
、
各
産
地
の
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
も
同
時
に
減
少
し
て
い
く
こ
と
に
な
ろ
う

（図
中

の
矢
線
⑦
が
負
）。

以
上
の
場
合
、
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
の
基
本
方

針
は
傘
プ
ラ
ン
ド
と
な
る
。

7
一
ブ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
効
果
の
不
確
実
性

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
効
果
に
つ
い
て
は
、
あ
る
程
度
操
作
性

が
あ
る
と
述
べ
た
が
、
実
際
に
デ
ュ
ア
ル
・
プ
ラ
ン
ド
に
お
け

戻業と経済●20l8.5|36 



第 1部）輸出増を産地発展に
つなげるための課題

表2 海外市場における訴求内容が梢費者選好に!..j.える影響
ー ベトナムにおける和牛のケース

提供した情報内容
情報9) 日本産和牛、神戸牛、オーストラリア

認知率 Wagyuの選好に与える影響

情報① ：和牛の語源情報

Wagyu Beefはオリジナルは日本産和牛
l6% 日本産和牛の評価平均1直上昇 （注2)。

肉であり、 Wa（和）はl]本を、Gyu（牛）

は牛を衣味します．

情報②： 日本産籾牛と豪州産 Wagyuの

血統情報

1990年代に初めてな州が日本の和牛種 H本産和牛と栞州殺 WAGYUの評価

の雄と米凶のプラック ・ア ンガス種の雌 139. ギ均値上昇。ただし、上昇幅は栄州産
を輸入し、交配プログラムを開始しまし WAGYUの方が大きい。

た。そのため、日本産和牛のみが純血統

の和牛肉を供給しています。

情報③： 神戸牛の情報
神戸牛の支持層（注3)の増加

神戸ビーフは兵旗県で育てられた牛から 169. 
生産される、日本殺和牛肉の一つです。

日本窮和牛の支持層表失

資料： Thu· 森忘 • 福田 (2016) を築者再編
注 1：調査は2015年8月20日～9月25日にかけて、ホーチミン11iの 1区、2区、 3区、 7
区のメインストリートでサンプリングし、ホーチミン市住民で、かつレスト ランでス

テーキか焼肉の食経験のある消沢者のみにインタピューを行ったものである。有効回

答は480件である。
注2:各↑肉に対する選好は、 1 :全 く好ま しく ない～5:とても好ましい、の5件法で脊I'
価してもらったものである。

注3: I:．述の5件法で「4:好ま しい」以上を回笞した割合）を支持陪とした。

る
複
合
的
な
効
果
を
、
海
外
市
場
に
お
い
て
早
期
に
見
極
め
る

こ
と
は
容
易
で
は
な
い

。

そ
う
し
た
例
と
し
て
、

T
h
u

•

森

謀
•

福
田
(2
0
1
6

)
が
ホ
ー

チ
ミ
ン
巾
で
お
こ
な
っ
た
梢

費
者
ア
ン
ケ
ー
ト
に
つ
い
て
紹
介
し
よ
う
。

ホ
ー
チ
ミ
ン
市
は
ベ
ト
ナ
ム
の
経
済
的
中
核
都
市
で
あ
り
、

面
積
、
人
口
規
模
は
ほ
ぼ
大
阪
府
に
匹
敵
す
る
。
ま
た
、
貿
易

港
を
抱
え
、
歴
史
的
に
も
進
取
性
の
高
さ
に
特
徴
が
あ

る
。
今
後
も
高
い
経
済
成
長
率
が
見
込
ま
れ
、
将
来
的

に
重
要
な
輸
出
先
市
場
と
な
る
こ
と
が
期
待
さ
れ
る
。

調
査
で
は
、
レ
ス
ト
ラ
ン
で
提
供
さ
れ
る
牛
ヒ
レ
ス

テ
ー
キ
を
念
頭
に
、
ホ
ー
チ
ミ
ン
市
の

4
8
0名
の
消

費
者
に
栄
州
産
W
A
G
Y
u、
日
本
産
和
牛
、

神
戸
牛

の
3
つ
に
つ
い
て
選
好
を

5
件
法
で
評
価
し
て
も
ら
っ

た

（l
；
ま
っ
た
く
好
ま
し
く
な
い
＼

5
~

と
て
も
好
ま

し
い
）。

そ
の
後
、
表
2
に
示
す
①
＼
③
の
3
つ
の
術

報
の
内
の

ー
つ
だ
け
を
ラ
ン
ダ
ム
に
提
示
し
、
そ
の
上

で
、
再
度
、
ス
テ
ー
キ
に
つ
い
て
選
好
の
評
価
を
し
て

も
ら
い
、
情
報
提
供
前
後
で
ど
の
よ
う
に
変
化
し
た
か

を
測
定
し
た
。
な
お
、
日
本
産
和
牛
の
導
入
期
に
あ
た

る
現
在
、
情
報
①
＼
③
の
い
ず
れ
も
1
6
¥
1
9
％
と
低
い

認
知
率
で
あ
っ
た
。

情
報
①
「
和
牛
の
語
源
情
報
」
は
、
日
本
産
和
牛
の

評
価
平
均
値
を
高
め
た
が
、
別
物
と
と
ら
え
ら
れ
て

い

る
と
思
わ
れ
る
神
戸
牛
に
対
し
て
は
影
響
が
な
か
っ
た
。

情
報
②
「
日
本
産
和
牛
と
栞
州
産
W
A
G
Y
u
の
血
統

371農業と経済●2018・ 5 



情
報
」
は
、
後
発
で
導
入
期
に
あ
た
る

8
本
産
和
牛
が
、
先
行

プ
ラ
ン
ド
と
し
て
広
く
普
及
し
て
い
る
”
ぶ
州
産
W
A
G
Y
u
と

差
別
化
す
る
た
め
の
情
報
提
供
を
目
的
と
し
た
。
日
本
産
和
牛

の
評
価
平
均
値
が
上
昇
し
た
が
、
そ
れ
以
上
に
、
栄
州
産
W
A

G
Y
u
の
評
価
平
均
値
が
上
昇
す
る
結
果
と
な
っ
た
。
ま
た
、

情
報
③
は、

神
戸
牛
が
日
本
産
和
牛
の

一
っ
で
あ
る
こ
と
を
伝

え
る
も
の
で
あ
る
。
ホ
ー
チ
ミ
ン
市
に
お
い
て
は
神
戸
牛
プ
ラ

ン
ド
の
知
名
度
と
評
価
は
非
常
に
高
い
。
そ
こ
で
、
日
本
産
和

牛
が
神
戸
牛
の
同
類
で
あ
る
こ
と
を
伝
え
、
日
本
産
和
牛
の
評

価
を
引
き
上
げ
る
こ
と
を
目
的
と
し
た
。
し
か
し
、
か
え
っ
て

日
本
産
和
牛
の
支
持
層
(
「
4
石
灯
ま
し
い
」
以
上
を
回
答
し
た
者
）

が
神
戸
牛
の
支
持
層
に
シ
フ
ト
す
る
結
果
に
な
っ
た
。

こ
の
よ
う
に
、
輸
出
先
市
場
で
は
、
必
ず
し
も
同
内
市
場
と

同
様
の
プ
ラ
ン
ド
認
識
を
持
っ
て
も
ら
え
る
と
は
限
ら
ず
、
ま

た
、
広
告
等
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
る
情
報
伝
達
も
内
容
次

第
で
、
想
定
外
の
反
応
を
引
き
出
す
場
合
も
あ
り
う
る
こ
と
に

注
意
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。

8
一
ま
と
め

国
内
の
将
来
的
な
衛
要
減
少
を
見
越
し
て
、
海
外
市
場
を
開

拓
す
る
こ
と
は
戦
略
的
に
必
要
で
あ
る
が
、
現
時
点
で
は
、
海

外
市
場
は
国
内
産
地
に
と
っ
て
重
点
市
場
と
い
え
る
ほ
ど
成
長

し
て
い
な
い
。
そ
の
た
め
、
海
外
市
場
に
つ
い
て
は
、
国
内
市

場
の
需
給
調
整
弁
の
役
目
が
依
然
と
し
て
残
さ
れ
て
い
る
。
国

内
主
要
産
地
が
豊
作
時
に
ス
ポ
ッ
ト
で
セ
ー
ル
を
お
こ
な
え
る

よ
う
な
垂
直
的
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
シ
ス
テ
ム
の
構
築
を
期
待
し

た
い
。
そ
の
こ
と
は
、

小
規
模
産
地
の
輸
出
や
、
卸
売
市
場
で

調
達
し
て
輸
出
す
る
裁
定
取
引
を
抑
制
す
る
こ
と
に
も
繋
が
る
。

海
外
市
場
が
十
分
に
深
耕
さ
れ
て
い
な
い
段
階
で
、
国
内
産
地

プ
ラ
ン
ド
問
の
競
争
が
発
生
し
て
い
る
現
状
は
、
理
想
的
な
状

況
と
は
い
え
な
い
。
国
内
主
要
産
地
が
輸
出
に
お
け
る
価
格
基

準
か
ら
脱
却
を
図
る
こ
と
が
必
要
で
あ
ろ
う
。

ま
た
、
輸
出
に
お
け
る
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
で
は
、
緩
や
か
な

デ
ュ
ア
ル

・
プ
ラ
ン
ド
と
な
っ
て
い
る
こ
と
に
注
意
し
て
お
く

必
要
が
あ
る
。
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
間
の
過
剰
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

投
資
を
抑
制
す
る
た
め
に
は
、
各
産
地
プ
ラ
ン
ド
の
個
性
、
差

異
を
ス
ポ
イ
ル
す
る
こ
と
な
く
、
傘
プ
ラ
ン
ド
と
し
て
の
強
み

を
訴
求
す
る
こ
と
が
重
要
で
あ
る
。
個
別
プ
ラ
ン
ド
の
多
様
件

を
、
且
本
プ
ラ
ン
ド
の
価
値
と
し
て
と
り
こ
ん
で
い
く
と
い
う

対
応
が

―
つ

の
出
17
と
な
る
。

た
だ
し
、
輸
出
先
市
場
で
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
効
果
の
現
れ

方
は
、
ロuu
目
ご
と
、
市
場
ご
と
に
容
易
に
予
想
で
き
な
い
面
が

あ
る
。
祁
入
期
で
の
対
応
を
誤
る
と
、
日
本
産
全
体
の
輸
出
先

”と経済●2018.5138 



第 1部）輸出増を産地発展に
つなげるための課題

引
用
文
献

市
場
へ
の
浸
透
に
と

っ
て
、
長
期
的
な
影
響
を
及
ぼ
す
こ
と
が

危
惧
さ
れ
る
。
荘
入
期
の
段
階
で
、
可
能
な
限
り
訴
求
内
容
と

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
効
果
の
現
れ
方
に
つ
い
て
情
報
収
集
を
お
こ

な
う
こ
と
、
そ
う
し
た
情
報
を
プ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
戦
略
と
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
ヘ
反
映
さ
せ
る
こ
と
が
重
要
で
あ
ろ
う
。

(l
)
ジ
ェ
ト
ロ

・
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
巾
務
所

(
2
0
1
5
)、
石
塚

(2

o
l
3
)
に
も
そ
う
し
た
実
態
が
報
告
さ
れ
て
い
る
。

波
梢
只
那

「一

次
厖
品
に
お
け
る
プ
ラ
ン
ド
理
論
の
本
貿
1

成
立

条
件
の
理
論
的
検
討
と
実
証
的
考
察
」
白
桃
苔
房
、

2
0
0
2
、

2
0
8頁
。

石
塚
哉
史

「
農
菜
法
人
に
お
け
る
豚
肉
輸
出
の
現
状
と
課
題
に
関
す
る

一
考
察
ー
伊
豆
沼
只
産
の
事
例
を
中
心
に
」『
殷
林
業
問
題
研

究」

4
9
(
4
)
、
2
0
1
3
、
5
4
2
1
5
4
7
頁
。

ジ
ェ

ト
ロ
・
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
事
務
所
「
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
に
お
け
る
日
本

食
品
市
楊
の
可
能
性
」
ジ
ェ

ト
ロ
汽
料
、

2
0
1
5
、
26
頁
。

森
高
正
博

「
農
廂
物
輸
出
に
お
け
る
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
の
課
題

ー

プ
ラ
ン
デ
ィ

ン
グ
戦
略
の
観
点
か
ら
」

「
フ
ー
ド
シ
ス
テ
ム

研
究
」

23
(
2
)
、
2
0
1
6
、
9
8
i
l
1
2
頁
。

注

森
高
正

It
「
R
本
の
青
果
物
産
地
に
お
け
る
輸
出
行
動
1

理
論
的
整

理
と
ナ
ガ
イ
モ
を
事
例
と
し
た
検
証
」
『
食
展
預
源
経
済
論
集
j

65
(1
)
、
2
0
1
4
、
6
9
1
8
0
頁
。

農
林
水
粒
省
「
農
林
水
産
物

・
食
品
の
翰

Illを
め
ぐ
る
現
状
等
に
つ

い
て

J
2
0
1
1、
h
t
t
p
://w
w
w
.m
a
f
f.g
o.j
p/
j/
s
h
o
k
u
s
a
n/

e
x
p
o
r
t
/
e1
s
e
n
r
y
a
k
u/
p
dfl̀
4
_
g
c
n
j
y
o.p
d
f
 
(
2
0
1
6
年

5

月
閲
党
）。

農
林
水
産
省

「塁
林

rli産
物

・
食
品
輸
出
環
境
諜
遁
レ
ポ
ー
ト

(2
0

1
4ヽ

2
0
1
5
)」

2
0
1
5
年
4
月、

http"＼
＞

w
w
w.m
a
f
f.

g
o
.jp
/
j/
p
re
s
s/
s
b
o
k
u
s
a
n
/
k
a
i
g
a
i
/
p
d
f/
1
5
0
4
2
4
,
0
2.p
d
f
 (
2
 

0
1
6年
5
月
閲
覧
）。

T
h
u.
 Th
a
n
h
 T
r
a
n
•森
~
高正
博

•

福
田
晋
「
ペ
ト
ナ
ム
に
お
け
る

W
A
G
Y
u
プ
ラ
ン
ド
の
位
骰
づ
け
」

『「
食
料
輸
出
の
拡
大
に

向
け
た
課
題
と
展
開
戦
略
の
解
明
」
に
関
す
る
シ
ン
ポ
ジ
ウ
ム
j

資
料
、

2
0
1
6
、
3
ー
15頁
。

も
り
た

か

ま

さ

ひ
ろ

1
9
7
5
年
生
ま
れ
。

2
0
0
6
年

1

2
0
0
9
年
ま
で
九
州
産
業
大
学
商
学
部
、

2
0
0
9
年
か
ら

現
在
の
所
属
へ
異
動
。
農
産
物
流
通
、
食
料
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、

農
産
物
輸
出
、
食
品
安
全
な
ど
で
論
文
等
多
数
。

叫農業と経済●2018・ 5 




