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１．はじめに 
国内で人気の高い利用者投稿型の動画コンテンツサービ

スに YouTube とニコニコ動画[1]が有る。作成者は自身で
動画を投稿し，作成者によるタイトル名，投稿日，動画長

が付与される。その後，視聴者は各動画へタグ付けなどを

行う。ニコニコ動画では，タグ以外にも視聴回数や，マイ

リスト登録数等の付属情報を取得できる。ニコニコ動画で

は，その大きな特徴である視聴者からのコメント付与が有

る。これらのコメントやタグ情報は folksonomyであるため，
動画を特徴付けるマイニング資源として利用可能である。

本研究では，ニコニコ動画を対象として，利用者投稿型の

動画コンテンツに付随するタグ・コメント(folksonomy)を
用いたコンテンツ検索手法について検討した。 

２．音楽コンテンツの解析 
2009年 12月 20日現在，ニコニコ動画には 340万個以上

の動画が投稿されている。これらの動画データすべてを分

析するのは困難であるため，本研究では「音楽」カテゴリ

の（「音楽」タグが付与された）動画だけを対象とした。 
407,279 個の「音楽」カテゴリに入る動画について，メ

タデータを取得した。動画のメタデータとして，投稿者，

投稿日，動画長，再生回数，コメント数，マイリスト登録

回数を取得した。 
次に，動画再生回数，コメント数，マイリスト登録数，

動画長について，順位-頻度のプロットを行った。その結
果，動画長以外は Lavalette の法則[2]に近い形状を示した。
動画長は五分程度のものが多く，これは動画投稿サイトの

傾向を示している。次に，人気を表す再生回数と，他の頻

度との相関関係を算出した。結果を下記の表に示す。動画

の長さは人気に関係が無い（長時間の動画でも再生が多い

場合がある）ことがわかった。 
 

表１：再生回数との相関係数 
 コメント数 マイリスト登録数 動画長 
相関係数 0.73 0.88 0.01 

3. 視聴者コメントに基づく検索手法の提案 
ニコニコ動画では動画へのタグ付与数が 10 個に制限さ

れており，そのためかタグを動画の説明やジャンルに用い

ることが多い。ニコニコ動画では，視聴者は面白いと思う

動画に，自由にコメントを付与することができる。これは

視聴者による動画の面白さを表していると考えられる。 
ニコニコ動画でも，コメント数を使ったランキングが用

意されており，コメントの多い順，コメントが新しい順な

どで検索結果を並び替えることができる。 

しかし，多い順や新しい順といった単純なランキングで

は，大人数が面白いと判定するものしか上位にでない。中

人数の視聴者が大変面白いと太鼓判を押す動画はランキン

グの中位に埋もれてしまう。そこで，各コメント者の面白

さ度合いと，コメント付与者の人数を考慮したランキング

尺度を検討する。具体的には下記の評価尺度を検討する。 
 

 
 
 

ここで， wi はコメント投稿者 iが付与したコメントの重
み（面白さ）である。W3 の g(v) は，動画 v の再生回数に
基づく正規分布値で， W3 では人気が中位の動画をより強
くランキングの上位へ押し上げることを考えている。 
上記の提案による面白さの評価尺度以外に，利用者が好

に合致するジャンルの動画を提示する検索手法は定義して

いない。我々は以前からソーシャルブックマークにおける

ジャンル分け手法[3]や，医学文献における関連文献提示手
法[4]を提案してきた。これらはタグや文献内の出現単語の
出現頻度と共起関係に基づいてジャンルを特定するもので

ある。これらの手法を援用することで，動画のジャンル分

けを行うことが可能である。 

4. おわりに 
本論文ではニコニコ動画のコンテンツを対象に，動画の

メタデータ解析を行った。また，利用者コメント情報に基

づく動画の検索ランキング手法を検討した。 
今後は，まず提案手法の定性的あるいは定量的な評価を

行いたい。次に音楽以外の動画にも提案手法を適用し，そ

れにより全分野で適用可能であることを示したい。また，

可能であれば， YouTubeの動画についても適用可能である
かを検討したい。さらに，より良い推薦手法を検討し，よ

り良い動画閲覧を実現したい。 
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